EILEEN SARMIENTO MARIA JOSE VALDERRAMA CAROLINA RODRIGUEZ LINA ROJAS WALTER OSEJO
(Bolivia) (Colombia) (Colombia) (Colombia) (MNicaragua)

OFICIO f SECTOR Bailaring profesional f Gestors culturad Ectudiante de publicidad f Deporista (Fotbol) Ingeniera de sonida/Productora Temica Pradunvters Audiovisual f Gestora cultural Publicista creative § Consultor
Enstituciones, artistas, partdpantes, pdblicn, _ _ Organizaciones culturales, institucones educativas, _ _
“ patrocinadores, galerias, teatros, juradas, Patrocinadores, festivales, plblic, corsurnidores, Institwdaones rultsecioniales publicas y privadas,

Universidad (educacidn), maestras, estidisntes tracinadar riicipantes (habitartes de
A ¢ h 2 eliertes come independiente - audislibros, podesst. PR RO i wniversidades

poblaciones pequedas),
Inmngibles‘ Conocimiento, red de conts |ataformeas Conocirmsenio, red de oontacio larafarmas
i o B Canaimients, medins digitales. o A

wirtuales. digitales.

Canedmientos Bisicos en programas de Disedo
Grafioo C56, Medios de comunicacion sodal ,
Mercaden, llustrador de caricaturas, Consultor en
Comuricacin soclal y cormercial

Fizlens Espacio fishon, equipas téenices (audiovisuales), medio :
Lina IMac, de eseritario, una PC alternativa, , s<pacio
_ Espacia fisico, computadar. Espacio fisico, institutos de deporte, computader. Herramientas técnicas, computadar de (ranspome para movilizaddn, com putadar, g Nk
progransas de gestitn de proyens, ;

Conodimienta, programas de gestion de prayedas,
trabajo colectvo con olfas organizaciones,
EOTMOCATOrias.

Patracin by de eulturs de La Paz, financiac
Econdmicos i Ao 5 i Patrocinios, apeyo al deporte. Patrocinias, financiacibn Financiacitn, convocatorias Patrodinin, servieos varios

SRETANGS Equipe de produccidn y asistentes
‘ de asi amiliar rod b
Proeluctores de fectivales Aades (persenal de institusianes, profesares) sy, mr::gte?;n;rl:';&mmmwﬁ
-Participantes [estudiantes, personas de la poblacitri

OPORTUNIDADES : -GENETAr experiencias alternativas a raves el ame v s 37 aflas de experiencia
_ FECH et MEIERCA.EENTIE FISMTAr S e ROCOR cultura en poblacones con pooo BCCeso a estas,

: L Elaborar y formilar proyecas sociales a insrituciones
-c;_mH:Ea:n la Ed& :dmn eﬂ-!;.l ﬂudlad. Existencia de harrmrnle;:rﬂ::ersas para generar 4 | = nlrres a.reas. | = -Dportunidad de incluir a la pablacidn en distintas pubbeas y privadas, en termas de interes y actualidad
r lngrado posicionar su festival. pu it “"’mm::mmr:"“ i experiencias culturales. Turisme, arte , emprendimients, desarrollo humana-

-Apropiar @ las PErsanas a raves del arte. Premios y reconocimientas

BARRERAS / VACIOS LTI YETKIES fE SOFTIG G ATUER? Dificiiltad para gue |a gente reconazes el ArTe como
_ -Piiblicn valubie. ~Publicidad bésica en Colombia ~ho CONSUMIMGS [0 que Racemes. : R Qe B R Products de 13 situaddn del pais, alpunas prayedos

Fie Inportante.
Nacio en el reconocimiento del artsta. -Poca prafundizacidn en el tema, no se ahanda en Vaclo en la conclentizaddn ded aree y farmacian de Nacla eﬂpll; fickelizacitin d pabil =& dennieran, y los fondes econdmioos para
-Faita de educacion cultural, otras formas de hacer publicidad. [piblicas. ejecularios s encuentran en Sand by
] . -Poca educaddn cultural.
Nacha en la fidelizacidn de dientes ¥ plblioo.
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Principales

Secundarios

Intangibles

Fisicos

Econémicos

Instituciones piblicas
y / o privadas

Allados
(Otras organizaciones,
medios de comunicacién)

Conocimiento - en cada drea especifica

y en cémo gestionar el proyecto.

Computador, acceso a internet,
plataformas virtuales.

Convocatorias, patrocinios,
planes de financiacién.

-Gestores (equipo necesario para el
desarrollo del proyecto)

- Participantes (artistas, pdblico)

r
Piblico

Flujo directo de comunicacion

Feedback - retorno de
comunicacion

miro




Generar nuevas
experiencias
culturales

Explorar innovando a
través de |la unién de
diferentes artes

Apropiacion del
publicocon el arte y la
cultura

DIAGRAMA DE ECOSISTEMA

Falta de educacidén
cultural y consumo
consciente de arte

Dificultad en la
fidelizacién y
formacién de publico

Poco reconocimiento y
valor al trabajo
artistico y cultural

Pocas politicas
culturales o apoyo al
sector artistico

miro



